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VVon Michael Nenninger, Oliver Lawrenz : B2B-Erfolg durch eMarketsund eProcurement. Strategien und
Konzepte, Systeme und Architekturen, Erfahrungen und Best Practice before purchasing it in order to gage
whether or not it would be worth my time, and all praised B2B-Erfolg durch eMarkets und eProcurement. Strategien
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und Konzepte, Systeme und Architekturen, Erfahrungen und Best Practice:

Pressestimmen’Hinter dem sperrigen Titel verbirgt sich eine interessante Zweitauflage. Denn die Autoren ziehen
Konseguenzen aus Erfolgsgeschichten der 90er-Jahre und extrahieren praktikable Geschftsmodelle. Dabei bekommt
das heftig strapazierte Krzel B2B einen neuen Reiz. In Fallbeispielen, die bersichtlich und ausfhrlich aufbereitet sind,
erhlt der Leser schnell einen berblick - ber den Marktplatz der WestL B, Beschaffungsplattformen von Akzo Nobel,
Bayer und Siemens." CIO, 01-02/2003WerbetextV on Profis profitierenK urzbeschreibungDas B2B-Erfolgsbuch in 2.,
komplett neuer Auflage: eMarkets und eProcurement in praxisgerechter und aktueller Darstellung. Entscheidern und
Realisierern, vor allem im Bereich Einkauf, wird ein einmaliger kompakter berblick ber die mageblichen
Entwicklungen gegeben. Neueste Erfahrungen von Anwendern sind bercksichtigt. Es geht um praxiserprobte
Erfolgskonzepte, die dem Unternehmen den gewnschten Wettbewerbsvorteil bringen.



